


iHola!

Bienvenida a: BRAND C.O.D.E.

A veces encontrar claridad y perspectiva, solo es cuestion de contestar a las preguntas

correctas.

BRAND C.O.D.E. es el corazén del Método Red Ruby Sphere, el mismo método con
el que trabajo junto a mis clientes 1:1 para lograr obtener los resultados esperados: Una
Marca y presencia en linea auténtica y original que conecta y atrae a sus clientes ideales
ofreciendo resultados y proporcionando valor. Un verdadero win-win en todas

direcciones.

Toda MARCA necesita contar con PERSPECTIVA, VISION y ESTRUCTURA

BRAND C.O.D.E., te va a servir como una guia para lograr poner luz en la direccién

correcta y avanzar con tu emprendimiento de la mejor manera, sintiéndote plenay feliz.

Toma tu libreta favorita y comienza con mente y corazén abierto, a contestar a las

siguientes preguntas.

iExito y comencemos!
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Diferencia Oferta

Esencia

Comunicacion

BRAND C.O.D.E.
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ESENCIA
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LA ESENCIA EN TU MARCA

La Esencia de tu Marca es el alma de tu negocio, lo que existe en su nucleo, el por qué y para

qué detrds de todo lo que haces y la razén por la que sigues adelante.

Comencemos. Reflexiona y contesta:

a) Imagina un mundo ideal, en el que todo lo que sueias es posible.
:Como seria el mundo si pudieras trabajar con todas las personas que necesitan de ti, de
tus productos y servicios? Describe todo lo que seria mejor, lo que seria posible, todo lo

gue cambiaria:

b) Retrocede un poco en el tiempo. Haz memoria.
:Qué momentos de tu vida han sido los que han tenido mayor impacto e influencia en lo

gue ahora es tu presente? Enlista cada suceso, cada acontecimiento, cada momento:
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LA ESENCIA EN TU MARCA

c) Imagina tu dia ideal de principio a fin.

:Como seria tu dia ideal, a qué hora despiertas, qué haces después de despertar, a qué
hora comes tu primera comida, qué comes, a qué hora comienzas a trabajar, en dénde,
como se vé ese lugar, quienes estan a tu alrededor, qué haces, qué ya no haces, ahora
cémo lo haces, por qué?

Describe todo tu dia, el mejor de todos, entre mas detalles mejor:

d) Imagina que tu marca cobra vida por si misma.
:Qué clase de valores la describen mejor? ;Qué tipo de valores la caracterizan? ;Qué

valores la hacen resaltar? Si necesitas ayuda, apdyate en la lista de la pagina siguiente.
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LISTA DE VALORES

Aceptacion Comunidad Equilibrio Intensidad Reconocimiento
Adaptabilidad Conciencia Esperanza Intuicion Rendimiento
Alegria Conexién Espiritualidad Juego Resilencia
Ambicién Confiabilidad Espontaneidad Justicia Resistencia
Apertura Confianza Estabilidad Lealtad Respeto
Aprendizaje Conocimiento Estructura Liderazgo Responsabilidad
Armonia Consistencia Experiencia Limpieza Restriccién
Asertividad Consuelo Exploracion Madurez Rigor
Atencién Conviccion Expresién Maestria Sabiduria
Audacia Coraje Fama Mejoramiento Salud
Autoconfianza Creatividad Franqueza Moderacion Seguridad
Bondad Crecimiento Generosidad Oportunidad Sensibilidad
Calidad Curiosidad Gratitud Optimismo Sentido comun
Calma Decisién Habilidad Organizacién Simplicidad
Caridad Determinacion Humildad Orientacion a Soberania
Resultados
Certeza Disciplina Humor Paciencia Sostenibilidad
Colaboracion Eficacia Igualdad Pasion Tolerancia
Compasion Eficiencia Independencia Pensamiento Trabajo
Competencia Empatia Individualidad Presencia Tradicion
Comprensién Energia Innovacién Productividad Transparencia
Compromiso Enfoque Integridad Propdsito Verdad
Comunicacion Entusiasmo Inteligencia Realizacion Vitalidad

I
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LA ESENCIA EN TU MARCA

e) ¢Cual de los siguientes valores universales podrian ser el ntcleo de tu Marca, y por

qué?

« AUTODIRECCION: Pensamiento y accién independientes, escoger, crear,
explorar.

« ESTIMULACION: Emocién, novedad y desafio en la vida.

* HEDONISMO: Placer o gratificacién sensual.

+ LOGRO: Exito personal a través de la demostracién de la competencia de acuerdo a
los estandares sociales.

* PODER: Estatus social y prestigio, control o dominio sobre las personas y los
recursos.

* SEGURIDAD: Seguridad, armonia y estabilidad de la sociedad, de las relaciones y
de uno mismo.

* CONFORMIDAD: Restriccion de acciones, inclinaciones e impulsos que puedan
molestar o daiar a otros y violar las expectativas o normas sociales.

« TRADICION: Compromiso y aceptacion de las costumbres e ideas que la cultura o
la religion de uno proporciona.

* BENEVOLENCIA: Preservary mejorar el bienestar de aquellos con los que uno
estd en contacto personal frecuente.

* UNIVERSALISMO: Comprensién, apreciacion, tolerancia, y proteccion para el

bienestar de todas las personas y de la naturaleza.

De acuerdo a la teoria de los valores humanos de Shalom H. Schwartz
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LA ESENCIA EN MI MARCA

Notas:
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DIFERENCIA
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LA DIFERENCIA EN Ti

Veamos con mejor claridad lo tnica y especial que es tu Marca.

Reflexiona y contesta:

a) ;Qué es lo que tus clientes pueden encontrar al trabajar contigo, que no encuentran

facilmente en otras opciones de tu industria?

b) Todos tenemos una manera particular de ver la vida. ;Qué es algo que encuentras
como comun denominador entre tu punto de vista y el de tus clientes, que otros ignoran

por completo?
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LA DIFERENCIA EN Ti

c) ;Qué es algo que hay en ti, que motiva, inspira o llega a ser aspiracional para tus

clientes ideales?

d) ;Cudl es tu mezcla de Arquetipos de Marca? ;Como se refleja tu propia mezcla de
Arquetipos de Marca en el Branding de tu negocio? Apdyate en las descripciones de las

paginas siguientes.

Si todavia no conoces tus Arquetipos de Marca, descubrelos aqui:

Descubre tus Arquetipos
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ACTIVISTA

El arquetipo de marca Activista se impulsa sabiendo
gue es posible romper con el status quo. La misién de
esta familia de arquetipos no siempre tiene que ser
social o politica, también puede ser una misiéon

personal cuando se aplica a situaciones de resistencia

al cambio. No se trata de enojo y rebeldia sin sentido,

se trata de un verdadero despertar.

APASIONADA

El arquetipo de marca Apasionada posee una o |
desmesurada apreciacién por la belleza y colaboracién | l . ‘
cercana. Se basa en emociones intensas que
trascienden con el tiempo y despiertan los sentidos
manifestando que el amor es lo maximo que este
mundo terrenal nos puede ofrecer. Para esta familia

de arquetipos no existe el vacio, el amor lo cubre y

llena todo.

ARTISTICA

El arquetipo de marca Artistica y su familia, se
distinguen por su capacidad de expresién, creatividad
y enfoque. Cuentan con una fuente de inspiraciéon
innata. Aceptan el concepto amplio y vasto del arte,
desde la musica, lenguaje, baile, arquitectura, pintura,
etcétera. Cada estilo y cada corriente es admirada y
respetada por ser Unica y especial. El artista es un

genio con estilo.

)
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EXPLORADORA

El arquetipo de marca Exploradora es motivado por
un fuerte deseo por nuevas experiencias y hara todo
lo posible para evitar sentirse atrapada o aburrida alin
y si esto significa entrar en etapas de incertidumbre al
no saber qué pasara o a donde llegara en esa nueva
direccién. Lo que quiere es expandir su horizonte y

derrumbar cualquier barrera o frontera.

HEROINA

El arquetipo de marca Heroina, es uno de los mas
faciles de reconocer a nuestro alrededor, muchos
podemos nombrar a los héroes y heroinas de nuestra
comunidad y sociedad. A la heroina la motiva el deseo
de adquirir conocimiento y esta dispuesta a
sacrificarse y pagar el precio para lograr lo que se

propone y transformarse a si misma.

IDEALISTA

El arquetipo de marca Idealista se impulsa sabiendo
gue vivir en un mundo mejor, si es posible. Le encanta
inspirar a otros para que ellos mismos busquen y
encuentren su propio lugar ideal. Es entusiasta,
altruista, sabe cooperar y acttia con respeto hacia los
demas. Encuentra satisfaccion en el bienestar de los

demas y es un catalizador del cambio positivo.

&
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JUGUETONA

El arquetipo de marca Juguetona es una chispa de
vida que busca aligerar el mundo. A esta familia de
arquetipos le encanta jugar, hacer bromas, ser
chistosa, divertida y de vez en cuando poner el mundo
de cabeza. Sabe apreciar lo bueno de la vida, los
cambios y las sorpresas. Despierta un mundo nuevo
de posibilidades que va mas alla de las normas y

estipulaciones.

LIDER

El arquetipo de marca Lider junto con su familia de

reinas y embajadoras, poseen un aura para el orden y

la organizacion. Son el modelo a seguir, las de
comportamiento sofisticado y correcto. Les gusta la
tradicién, el status y las buenas costumbres. También
son ejemplo de la benevolencia y la serenidad. Tiene
la vision de lo que puede ser obtenido mediante la

cooperacion.

MAGICA

El arquetipo de marca Mdgica y su familia de
alquimistas, cientificas e ingenieras tienen la
capacidad de sofar en grande. Cuenta con una
desarrollada intuicién e inteligencia. Tienen elevada

curiosidad por lo que no se puede ver a plena vista.

Trabaja y transforma con la verdad para crear

resultados asombrosos. Le gusta experimentar y vive

‘ k una vida lejos de lo ordinario.

&
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MENTORA

El arquetipo de marca Mentora, es en su esencia una

maestra y entrenadora que apoya el aprendizaje y el

desarrollo personal de a quien prepara para afrontar

) 4
i las dificultades y los retos que presenta la vida.
¥ Entiende las ventajas de reflexionar, escribir
- pensamientos y vivencias, llevar registros de datos y
E:
; \ llegar al fondo de la verdad.
REALISTA

El arquetipo de marca Realista se impulsa por un
profundo sentido de integridad, justicia, igualdad y
responsabilidad hacia su comunidad. Construye y
cultiva alianzas y comunidades. Encuentra significado
al alinear sus creencias con sus acciones. Busca crear
conexiones y disfrutar de una tribu en donde existe

un vinculo auténtico y genuino.

SANADORA

El arquetipo de marca Sanadora se deleita al proteger
y ayudar a los demas, se caracteriza por ser generosa

_ y por tener una hermosa actitud de servicio.

\ Encuentra la felicidad en actividades de servicio
‘ social, es altruista, paciente. Provee asistencia,
,‘&‘ d cuidados y carino haciendo la diferencia desde el
: centro de su comunidad y por eso muchos la admiran.
—
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LA DIFERENCIA EN MI

Notas:
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OFERTA
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LA OFERTA IDEAL

Ahora veamos qué clase de Oferta seria la mejor para ti.

¢Qué tal te parece ofrecer lo que mds te gusta hacer, trabajando con las personas que mejor te
saben valorar?

Bueno, encontrar justo esta mezcla es una de mis especialidades, asi que continuemos.

Reflexiona y contesta:

a) Describe el mejor cliente que has tenido. Tu favorit@.

b) ¢ Por qué te encanto trabajar con el/ella?
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LA OFERTA IDEAL

c) ;Cudles fueron las partes de tu trabajo en las que de plano se te fué el tiempo, lo que
mas te gusta hacer, en donde entras a “the zone” o “the flow” y de verdad pierdes nocién

del tiempo y espacio? ;Qué es lo que mas te gusta y disfrutas hacer?

d) ;Por cudles razones te gustaria ser conocida por lo demas?

e) ¢Cudl es el resultado final que esperas que tus clientes obtengan al trabajar contigo?
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LA OFERTA IDEAL

f) ;Cudl es tu producto o servicio mas famoso o popular?

g) ;Qué es lo que mas les gusta a tus clientes favoritos de este producto o servicio?

h) ;Qué es lo que te piden que consideres agregar? y ;Qué es lo que te gustaria quitar de

la oferta?
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Ml OFERTA IDEAL

Notas:
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COMUNICACION
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EL PLAN PARA COMUNICARLO

Una gran marca, con una excelente oferta, necesita ver la luz y su mundo necesita saber de su

existencia.

Veamos cudl seria la mejor manera de comunicarlo con tu audiencia y tus clientes.

a) ¢Cudles son los sintomas que presenta tu audiencia, cudles son las sefiales que sirven

para identificar que claramente, ellos se benefician al trabajar contigo para solucionar

todo eso?

b) :Qué forma parte de tu método o proceso actual, que puede ser digno de compartir

con lo demas, para que puedan comprender mejor tu oferta?
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EL PLAN PARA COMUNICARLO

c) ¢Qué clase de contenido o material puedes crear, que pueda hablary poner luz

exactamente en este tipo de sintomas, problemas y posibles soluciones?

d) ;Con qué contenido puedes brindar valor a tu audiencia? ;De qué necesitan escuchar?

e) ;Cémo puedes invitarlos a tomar accioén y dar el siguiente paso?
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EL PLAN PARA COMUNICARLO

f) :De qué temas necesitas hablar para que, como consecuencia, tu audiencia se incline

con gusto a leer mas sobre tu oferta?

g) ;Qué tipo de contenido creas con mayor facilidad y gusto?

h) ;Cémo puedes infusionar ain mas tus contenidos con la esencia y diferencia en tu

Marca?
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MI PLAN DE COMUNICACION

Notas:
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@& REDRUBY

SPHERE

ESTRATEGIA DE MARCA & DISENO WEB

Para coaches & emprendedoras con
vision e ideales.

Sé ti misma a propdsito y avanza con perspectiva, vision y

estructura.

Servicios ‘ ‘ Contacto

DESCUBRE QUIEN ERES
Y HAZLO CON PROPOSITO

Descubre tus
Arquetipos

tu Ventaja Matural & Atrae a tu: 5 desde el alma
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iBien hecho! jMe da mucho gusto que estés avanzando!

Recuerda:

* Emprender es todo un camino y un proceso.

* Las respuestas a todo lo que buscas estan dentro de ti

* La confirmacién a todas nuestras respuestas, las vemos a lo largo del camino.

* Lo importante es avanzar, etapa por etapa y disfrutar del camino paso a paso.

Mi intencién con BRAND C.0O.D.E. es proporcionarte una guia que te ayude a

encontrar la respuesta y direccién que estas buscando.

Cuando estés lista para platicar, dar el siguiente paso y seguir avanzando con tu

emprendimiento, escribeme un eMail o contactame por medio del formulario y

cuéntamelo todo, serd todo un honor conocer mas de ti y de tu proyecto.
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Por si todavia no me conoces :)

Hola, yo soy Alma :)

Como Coach de Marca, estratega y disenadora web, disfruto trabajar junto a coaches,
consultoras y emprendedoras con vision e ideales, creando conexiones y atrayendo a sus
clientes con integridad y autenticidad (sin tener que depender de estratégicas

incémodas, incongruentes, y cuando quieres, incluso sin tener que usar redes sociales).

Mediante la creacion de marcas, conceptos genuinos y el disefio estratégico, nuestra
finalidad es alcanzar suefios en armonia y generar resultados holisticamente disfrutando

de la libertad y la plenitud que nos da el ser uno misma.

Muchas gracias por estar aqui

Mucho éxito y sigamos avanzando,

Marca & Diseno Web Cursos & Programas Enviar eMail

Visita la pagina de Servicios Cursos y Programas en linea Cuéntame de ti

I
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PROFUNDIZA & AVANZA

Esencia. Mercado. Mensaje. Autenticidad.

Para coaches, consultoras y emprendedoras que desean resultados, claridad, alineacion y estructura.
Para quienes estan dispuestas a profundizar y avanzar.
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Este material es s6lo para tu uso Personal

Red Ruby Sphere by Alma Seidel
Mindful Brand & Business

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS

© Alma Seidel
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